VYolksbad als Briefmarke

Verein setzt auf Marketing — Gruppe stieg im Streit aus

Der Verein ,Erhaltet
das Volksbad” hat eine
eigene Briefmarke ent-
worfen.

Die 55-Cent-Marke,
auf der ein Detail des
Eingangs des Volksbads
zu sehen ist, will der Ver-
¢in am 24. September vor-
stellen. . Die Feier zum
700-jahrigen Bestehen
Gostenhots ist dafir ein
guter Rahmen®, sagt der
1.Vorsitzende, Martin
Linek. Spiter sind die
Marken im Griinen-Biiro
im Volksbad zu haben.

Langfristig = méchte
der Verein sein Logo -~ das Eingangs-
tor des Volksbads auf blauem Grund -
stiarker vermarkten. Einen Sticker
gibt es bereits, Schlusselanhianger
und Badekappen sollen folgen. .Ich

finde das m}agcmcm des Vereins
toll, die Briefmarken sind richtig

schon", lobt Michael Ruf vom Bfirger-
meisteramt. Doch er sehe nicht, wie
mit derlei Aktionen genug Geld fir
eine Anschubfinanzierung des Um-
baus zusammenkommen kann,

Um an Geld zu kommen, kann sichy
der Verein auch vorstellen, selber eine
Gastronomie in der Eingangshalle des
Bades zu betreiben. ,Das ist sehr ehr-
Fcizigg, sapﬁ Ruf vorsichtig, Schlie-

ich brauche man selbst fir eine
Kneipe ein Minimum an Infrastruk-
tur. Und die kommt im maroden
Volksbad teuer. Linek geht davon aus,
dass die Eréffnung einer Schwimm-
halle fiir zehn Millionen Euro zu
haben ist. Ruf hdlt das nicht fiir realis-

Schon bald gibt's die Volksbad-Briefmarke. F.: privat

tisch. Die Stadt wolle aber das Enga-

ement des Vereins unterstiitzen, dies

abe OB Ulrich Maly in e¢inem Ge-
spriich zugesichert. ,.Erst einmal er-
moglichen wir dem Verein, fiir seine
Mitglieder Fihrungen durch das
Volksbad anzubieten™, so Ruf.

ix?&gs ﬁich von dem Vtereintutr: %trcxé
eine Splittergruppe getrennt hat un
ab sofort als , Kultur-Initiative Volks-
bad” auftritt, macht fir die Stadt die
Zusammenarbeit mit all denjenigen,

die sich fiir das Bad einsetzen; nicht

gerade leichter. Architekt Giinter Rei-
chert, bislang {m Verein dabei, will
sich mit der Initiative von jeder ,,Ver-
einsmeierei” absetzen. ,Wir schauen
stirker nach vorne und wollen mit
Know-how die Stadt unterstiitzen®,
sagt er. Die Initiative zihle 40 Mitglie-
der. Linek kann die Abs altung nicht
nachvollziehen, zumal die Initiative
viele Ideen des Vereins einfach tiber-
nommen habe. UTE MOLLER



